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1.0 Il linguaggio

1.1 Messaggqgio
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1.0 Il linguaggio

1.2 Struttura

Scrivere come Leo Club Italia
o
(2]
(3]

Titoli e sottotitoli
(1)

Richiami all’attenzione
o
(2]
(3]
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1.0 BRAND GUIDELINES

2.1 Brand

Perchée?

Un logo racconta l'identita di un prodotto, ente, azienda o associazione che rappresenta.

Dona unicita a una realta e la rende facilmente riconoscibile all’esterno.

Proprio I'esigenza di riconoscibilita, in un panorama sempre piu sovraffollato, ha creato
I'esigenza di ideare per il Multidistretto Leo un logo che potesse essere duraturo nel tempo e che
non fosse strettamente legato al Presidente dell’annata sociale in corso.

Nel tempo
Affinché un logo possa durare nel tempo, € necessario che abbia un carattere istituzionale,
legato ai tratti intrinsechi all’associazione che rappresenta.

Si auspica altresi che sia di immediata lettura, corretto nelle forme e facilmente utilizzabile su
diversi tipi di materiali quotidiani (carta intestata, presentazioni, ma anche gadget, spille).

Eredita

Siamo partiti da due simboli inconfondibili e costitutivi del Leo Club lItalia.

Leo Club Bandiera italiana
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2.0 La grafica

Leo Club ltalia
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Pittogramma

Il nuovo design include quindi il tricolore italiano
e puo essere utilizzato per i materiali relativi al
Multidistretto 108 [.T.A.L.Y. e ai distretti italiani.
Quando & combinato con il logotipo sara indicato
come una firma.

| colori devono corrispondere a:
Rosso (Pantone® 2035)
Grigio (Pantone® 4276 C)

Verde (Pantone® 347 C)
Bianco.

2 La grafica

Logotipo

Leo Club Italia

[l logotipo dell’organizzazione comprende
la targa. La sua tipografia unica, insieme
al pittogramma, conferisce alla firma di
Leo Club ltalia un carattere distintivo e
proprietario.

[l carattere tipografico utilizzato per la
scritta Leo Club ltalia & ispirato alle lettere
LEO del logo originale.

Il logotipo non pud essere riscritto,
ricostruito o alterato in alcun modo (i file
vettoriali della firma sono

forniti).

Dovrebbe essere usata con il
pittogramma come parte della firma.
Non deve essere usata da sola.

Dati:
Pantone® 4276 C, Helvetica Neue
Condensed Bold

Le Norme sui marchi di Leo Club Italia concedono ai nostri soci I'autorizzazione automatica ad utilizzare i marchi registrati
dell’organizzazione in una varieta di applicazioni, tra cui, ma non solo, materiali stampati ragionevolmente legati al
funzionamento di club e del distretto e in applicazioni digitali quali siti web e social media. Qualsiasi uso dei marchi
non specificamente autorizzato dalle Norme sui marchi commerciali richiedera un permesso scritto da Leo Club lItalia e
potrebbe essere soggetto a royalties per 'uso del marchio. Le richieste per I'uso del marchio possono essere inviate a

comunicazione@leoclub.it.
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2.0 La grafica

2.2 Uso del brand
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Accettabile

E Leo Club Italia

2.0 La grafica

Non accettabile

%EE(& Leo Club ltalia

Non distorcere.

Leo Club Italia

Non cambiare configurazione degli elementi.

Non ruotare.

Leo Club Italia

Non cambiare il carattere tipografico.

gﬁ% 1 an Cluith HHalia

Non coprire la firma.

Ea .
6% L eo:Club:talia

Non coprire con un pattern.

p

Non coprire con un colore.
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2.0 La grafica

2.3 Personalizzazione

Al fine di permettere una propria riconoscibilita ad ogni club & possibile personalizzare il
brand Leo.

Partendo dal brand originale, si possono aggiungere elementi al logo senza perd modificarne
l'integrita. Cosa significa questo?

* lllogo originale del Leo Club deve essere presente, ben visibile e protagonista.

* lllogo originale del Leo Club NON DEVE essere sostituito, rimpicciolito, tagliato.

* Non é possibile utilizzare solo una “faccia” del logo: devono essere entrambe integre, cosi
come la scritta ‘LEO’ centrale.

Questa scelta & dovuta al fatto che, benché sia giusto che un club/distretto voglia personalizzare

la sua immagine, & importante che questa rispetti a pieno la brand identity del Leo Club ltalia, cosi
che venga mantenuto un elemento comune di riconoscibilita all’interno di tutti i club e distretti.

E importante essere consapevoli che il logo Leo deve rappresentare in primis I'associazione, e solo
in secondo luogo il singolo club/distretto/persona.

E tuttavia possibile aggiungere elementi “di contorno” al logo originale, avendo anche piena
liberta nella scelta dei colori da utilizzare.

Dato che molti club, da anni, mantengono un logo Leo “modificato”, si propongono le
seguenti soluzioni:

1. Mantenere il proprio logo facendo pero attenzione ad affiancare sempre il logo Leo originale
nella propria comunicazione.

2. Modificare il proprio logo aggiornandolo alle presenti linee guida. Questo cambiamento pud
essere svolto con il supporto del coordinamento comunicazione distrettuale o, in alcuni casi,
multidistrettuale.

Per quanto riguarda i distretti, invitiamo i Presidenti Distrettuali a rispettare quanto previsto nel
presente Manuale o ad affiancare sempre il logo Leo originale nella loro comunicazione.

Inoltre, consigliamo che, a fronte dell’apertura di un nuovo club all'interno del distretto, si scelga un
logo coerente con le presenti linee guida.

Nella pagina successiva sono presenti alcuni esempi di loghi coerenti con il brand Leo originale.

Leo Club Italia // BRAND GUIDELINES 12



2.0 La grafica
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3.0 Lebasi

3.1 Palette colori

Colori primari

Grigio Rosso Verde Blu
Pantone® 4276 C Pantone® 2035 Pantone® 347 C Pantone® 534 C
C39 M30 Y32 K9 C0 M100 Y100 KO C100 MO Y100 KO C97 M75 Y41 K39

R160 G160 B158 R227 G6 B19 RO G150 B64 R25 G53 B81
HTML #a09f9d HTML #e30513 HTML #009640 HTML #183551

Colori secondari
Di seguito alcune palette colori consigliate.

C29 M95 YO0 KO
R190 G29 B39

C60 MO Y100 KO
R118 G183 B41

C100 M83 Y19 K5
R31 G59 B127

HTML #be1d8b HTML #76b729 HTML #1f3b7f
C71 M15 Y37 K1 C5 M24 Y67 KO C21 M98 Y78 K14
R68 G163 B165 R244 G198 B203 R176 G30 B46
HTML #44a3a5 HTML #f4c667 HTML #b01e2e
C75 M95 Y25 K16 C9 M29 Y95 K1

R90 G42 B101 R233 G181 B13

HTML #5a2a65 HTML #e9b50d
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3.0 Lebasi

3.2 Tipografia

Proud to be Leo Proud to be Leo
Proud to be Leo Proud to be Leo
Proud to be Leo Proud to be Leo
Proud to be Leo Proud to be Leo

Proud to be Leo

Proud to be Leo

Proud to be Leo

Proud to be Leo

Proud to be Leo

Proud to be Leo
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3.0 Lebasi

3.3 Elementi grafici

10 DICEMBRE 2021

5 . > LEO DAY

GIORNATA MONDIALE DEI GIORNATA INTERNAZIONALE DEL VOLONTARIATO

DIRITTI UMANI LUOGHI DEL CUORE

DEI PRESIDENTI

L §9 *
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4.1 Brand

Aree di servizio

AREA GIOVANI
E INTERNAZIONALE

AREA VISTA
E SALUTE

4.0 Le aree e gli organi di servizio

Organi di servizio

aL ACTIO
Q\’Q% 7’54@

~

AREA FAME

AREA
AMBIENTE
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4.0 Le aree e gli organi di servizio

4.2 Palette

Area Giovani e Internazionale
C71 M15Y37 K1

R68 G163 B165

HTML #44a3a5

Area Ambiente
C82 M29 Y68 K15
R37 G121 B94
HTML #25795e

Area Fame

C0O M54 Y85 KO
R242 G139 B50
HTML #f28b32

Area Vista e Salute
C75 M95 Y25 K16
R90 G42 B101
HTML #5a2a65

Area Comunicazione
C36 M0 Y4 KO

R171 G220 B242
HTML #abdcf2

GAT - Membership
C9 M29 Y95 K1
R233 G181 B13
HTML #e9b50d

GAT - Leadership
C100 M83 Y19 K5
R31 G59 B127
HTML #1f3b7f

GAT - Service
C21 M98 Y78 K14
R176 G30 B46
HTML #b01e2e

E consigliato utilizzare i colori indicati per ogni area o organo, ma
anche le simili gradazioni di colori.
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5.1 Utilizzo

5.2 Consigli
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6.0 | Social Networks

6.1 Le piattaforme
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6.0 | Social Networks

6.2 Pubblicazioni

I



Creatori
Ottavia Valz Gris | Cristina Biagiotti | Gianmarco Barluzzi

Informazioni e domande
comunicazione@leoclub.it



